Algemeen juryrapport Lokale Omroep Awards 2009
Allemaal anders, allemaal lokaal

Dit jaar is er een nieuw record gevestigd. Nog nooit zijn er zoveel inzendingen (268) geweest voor de wedstrijd die de OLON voor haar leden organiseert. 30 programma’s strijden om de Lokale Omroep Awards 2009, 5 radio,5 televisie en 4 crossmediale inzendingen. 10 lokale omroepen strijden om de titel ”Lokale Omroep van het Jaar 2009”. 80 omroepen hebben programma’s ingezonden. De kwaliteit van de inzendingen is hoog, met name het niveau van de lokale televisieprogramma’s is enorm gestegen. De afgelopen jaren is het niveau van de programma’s duidelijk verbeterd. Dat geldt zowel voor omroepen die betaalde krachten in dienst hebben als voor omroepen die alle programma’s uitsluitend met vrijwilligers maken. De jury is verrast door de grote variëteit van de inzendingen, allemaal anders, allemaal lokaal.
Het is voor de jury daarom ook moeilijk om een keuze te maken. De ene lokale omroep is de andere niet. Het verschil in budget is soms groot, er zijn omroepen die nog maar net actief zijn, terwijl andere omroepen al decennia lang een vaste plek hebben in de samenleving. 
Creativiteit, originaliteit, enthousiasme en lokale verbondenheid zijn voor de jury daarom zwaarwegende factoren geweest bij het vaststellen van de nominaties en het kiezen van de winnaars. Daarnaast is er vanzelfsprekend ook gelet op de inhoud en kwaliteit. De technische uitvoering heeft de jury minder zwaar mee laten wegen. 
Een groot aantal omroepen heeft ervoor gekozen om bijzondere projecten in te sturen. Marathonuitzendingen, Sinterklaasfilms, hoorspelen, speciale locatie uitzendingen, je kunt het zo gek niet bedenken of het is gemaakt. Voor de onderlinge samenhang binnen de omroep is het belangrijk om dit soort grootschalige projecten aan te pakken. Daarmee voorkom je dat de individuele programmamakers alleen met hun eigen programma bezig zijn en kun je elkaar inspireren. In sommige gevallen kun je misschien zelfs subsidie aanvragen voor speciale projecten.
Dit jaar is er een nieuwe categorie aan de wedstrijd toegevoegd, het crossmediaal gebruik van programma’s. In het tijdperk van nieuwe media zoals internet en mobiele telefonie is het belangrijk om na te denken over nieuwe manieren om luisteraars en kijkers bij een programma te betrekken. Er is volgens de jury sprake van crossmediaal gebruik als er een kruisbestuiving bestaat tussen verschillende media. Als criteria heeft de jury daarom gesteld dat er bij ieder programma tenminste twee media ingezet worden. Een voorbeeld hiervan is een radioprogramma waarbij luisteraars via de website reacties kunnen geven, die vervolgens weer in de uitzending worden behandeld.

Lokale omroepen vormen in veel gemeenten in Nederland het hart van de samenleving en daarom is een crossmediale aanpak van programma’s belangrijk. Door de nieuwe toepassingen van mobiele telefonie en internet komt de journalistiek steeds dichter bij gewone mensen te staan. Want luisteraars krijgen de mogelijkheid om direct te reageren op  een programma en in sommige gevallen kunnen zelf een bijdrage leveren.
De lokale omroep is voor iedereen en van iedereen.
Een greep uit de verschillende categorieën:

Televisie

In deze categorie zijn veel originele en bijzondere programma’s ingezonden. De creatieve aanpak is bij de lokale televisiemakers goed terug te zien. Dat komt tot uitdrukking in de keuze van onderwerpen. Een mooi voorbeeld is het programma van Eemland TV over ‘Hospice de Luwte’. Voor kijkers gaan deuren open die normaal gesproken gesloten blijven. 

Ook in de aanpak van onderwerpen tonen makers zich creatief. De manier waarop een woningbrand in het programma van RTV Katwijk over brandpreventie is geënsceneerd lijkt bijna een kleine speelfilm. Maar ook de docusoap over de Grietenhof van de lokale omroep Veghel-Uden, waarin vijf personen op het volkstuinencomplex De Grietenhof worden gevolgd, is een goed voorbeeld van de grote creativiteit van de lokale omroepen.
Steeds meer omroepen maken in programma’s over geschiedenis gebruik van historische fragmenten en oude foto’s. Op deze manier is goed te zien dat televisie een bijzonder medium is om verhalen in beeld te laten zien. 
De jury is verheugd over het feit dat lokale omroepen bij belangrijke evenementen aanwezig zijn. Sportevenementen voor het goede doel, culturele muziekfeesten en natuurlijk de jaarlijkse intocht van Sinterklaas, de lokale omroep is erbij! De jury vindt het wel jammer dat de meeste programma’s alleen een sfeerbeeld weergeven van het evenement. De programmamakers gaan vaak zonder goed doordacht plan op pad. Ze zien wel wat ze onderweg tegen komen. Dat maakt deze programma’s voorspelbaar en niet echt spannend voor de kijker. Probeer ook bij het verslaan van evenementen een duidelijke invalshoek te kiezen. Het verslag dat TV Walcheren heeft gemaakt van het evenement rond de verschillende reddingsdiensten ‘Rescue 2008 Vlissingen’ is een uitstekend voorbeeld. Daar zijn duidelijke keuzes gemaakt. Het gevolg is een programma wat staat als het spreekwoordelijke huis.
Radio

De kwaliteit van de ingestuurde radioprogramma’s is goed. Het is de jury opgevallen dat programma’s veel beter zijn voorbereid dan vier jaar geleden. Sommige makers verlaten de vertrouwde studio en gaan op pad om mooie verhalen te laten horen. Bijvoorbeeld het programma van Havenstad FM waarin een verpleegkundige van de thuiszorg wordt gevolgd. 
Ook durven steeds meer lokale omroepen het aan om programma’s vanaf locatie te maken. Een talkshow in een bibliotheek of het programma over de film ‘Fanfare’ van Bert Haanstra, uitgezonden vanuit een café. Door de locatie, de aanwezigheid van publiek en in sommige gevallen livemuziek klinken deze programma’s dynamisch. Daarnaast zijn programma’s op locatie een prima manier om in contact te komen met luisteraars en de bekendheid van de omroep te vergroten.
Er zijn verschillende programma’s ingezonden die de geschiedenis van een bepaalde stad of streek vertellen. De jury vindt het bijzonder dat lokale omroepen steeds vaker ervoor kiezen om dit in de vorm van ‘Oral History’ te doen. Betrokkenen die herinneringen vertellen aan een bepaalde periode in de geschiedenis, soms gerelateerd aan een huis of een plek in de stad. In een aantal gevallen hebben de makers moeite om structuur in de verhalen aan te brengen. De gespreksthema’s zijn vaak te algemeen en daardoor is het voor de luisteraar lastig om het verhaal te volgen. Probeer een duidelijke kapstok voor het verhaal te kiezen. Dat kan bijvoorbeeld in de vorm van een centrale vraag die je in het programma wilt beantwoorden. Hierbij is een chronologische opbouw niet altijd het beste. Begin altijd met de meest aansprekende quote of anekdote. Probeer door een sprankelend begin van een reportage de luisteraar in het onderwerp te trekken. Gebruik de unieke eigenschappen van het medium waar je mee werkt. Vertel het verhaal ook in audio en zorg dat de beelden ondersteunend werken.
Natuurlijk zijn er dit jaar ook verschillende muziekprogramma’s ingezonden voor de wedstrijd. Daarbij is het bijzonder dat makers muziekstijlen laten horen die op landelijke zenders weinig aandacht krijgen. Blues, Rock ’n Roll, Country, alternatieve muziek maar ook het levenslied. 
Er kan, volgens de jury, veel meer gespeeld worden met vormgeving. Muziekbedjes, bumpers en tunes vormen het cement van een programma. Het geeft een programma kleur en ook snelheid. Let wel op het geluidsniveau, hou in de gaten wat de zendlijn-processing doet. Het technische product presentatie is ook belangrijk.
Een veel gemaakte ‘fout’ is dat presentatoren bij de aankondiging van het programma volledig willen zijn. De eerste minuten van een uitzending zijn belangrijk om de aandacht van de luisteraar te trekken. Een droge opsomming van de onderwerpen is niet uitnodigend om verder te luisteren. Probeer met de introductieteksten de nieuwsgierigheid van de luisteraar te trekken. Kies de leukste dingen eruit en kondig die uitgebreid aan. De rest komt daarna wel.
Presentatie

Lokale omroepen in Nederland zijn een kweekvijver van jong talent. Veel bekende presentatoren zijn ooit begonnen bij een lokale omroep. Edwin Evers begon zijn radioloopbaan bij Delta FM, Giel Beelen bij Omroep Haarlem en jurylid Fleur Wallenburg bij E-FM in Eindhoven. In 2005 werd ze verkozen tot presentatietalent. 
Opvallend is wel dat jonge radiomakers zich duidelijk laten inspireren door de bekende Hilversumse hitradio. De jury mist bij deze jonge dj’s een eigen geluid. Probeer in het presenteren dicht bij jezelf te blijven en een eigen stijl te ontwikkelen. Ga op zoek naar die stijl, die is uniek! Lokale verbondenheid is een belangrijk onderdeel van die eigen stijl dus laat horen waar je vandaan komt. Laat merken dat je weet wat er in jouw dorp, stad of gemeente speelt! Wees creatief en straal vooral enthousiasme uit, zonder daarbij te gaan schreeuwen. Neem de luisteraar of kijker mee. Wees niet te bescheiden, je hebt immers iets te vertellen!
Crossmediaal: 
Crossmediaal is dit jaar een nieuwe categorie in de wedstrijd voor de Lokale Omroep Awards. De kruisbestuiving tussen verschillende media staat bij veel omroepen nog in de kinderschoenen. Veel verder dan een reactiepagina op internet gaat het vaak niet. Sommige jongerenprogramma’s hebben een pagina op het vriendenplatform Hyves, bij andere kan er gereageerd worden via msn. Dat zijn prima manieren om luisteraars te betrekken maar het is opvallend dat er nauwelijks reacties binnenkomen op de nieuwsberichten op internet. Er zijn uitzonderingen, één daarvan is de nieuwspoll van Omroep Nens. Deze poll heeft ook een duidelijke plek in de radio-uitzendingen. We hopen dat andere lokale omroepen de crossmediale mogelijkheden serieus gaan onderzoeken want dit is dé manier om luisteraars meer te betrekken. Vooral de jongere doelgroepen kunnen op deze manier worden aangesproken. In radio en televisieprogramma’s mag meer worden verwezen naar internetsites. Denk ook na over manieren om meer bezoekers van de site te krijgen. In dit kader wil de jury het initiatief Club Lokaal onder de aandacht brengen. In Club Lokaal helpen mensen elkaar belangeloos door het ruilen van diensten. Club Lokaal is een samenwerkingsproject van RVU en OLON. Club Lokaal is een project waarbij gedurende twee jaar in totaal 40 lokale omroepen en de RVU en OLON samen gaan werken voor een betere wereld: Club Lokaal wil mensen aanzetten tot actief burgerschap, maatschappelijke participatie en sociale verbondenheid!
Conclusie:
De jury is blij verrast door de hoge kwaliteit van de inzendingen. Dat belooft veel goeds voor de komende jaren! Ga door met het bedenken van creatieve vormen en invalshoeken, trek er op uit, toon je enthousiasme en je verbazing!
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